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Situacion del sector del vino

ESTRUCTURA:
1.
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SOTETICARA,

Microempresa (86% menos de 10 empleados, unas 4.000

empresas para 5.000 MM £)

Muy protegida (normativa + ayudas)

En zonas rurales (ligada al terreno - desperdigada)
Con grandes necesidades de comunicacion
Exportadora (a pesar de su tamano)

Inversora en novedades y tecnologia

Un producto de moda

Con buenas posibilidades




Situacion
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Relativamente tranquilo, por
equilibrio entre una oferta estable  *]
en los 40/42 MM Hitrs...
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\: --- que permite mantener los stocks
totales de vino y el ratio entre stocks y
salidas, en cierto equilibrio...
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.. Y tranquilidad porque esa
produccion puede venderse
razonablemente bien.
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O Mercado
interior

Sj « tension en precios B Otros (vinagre)

e tension politica
no e presion por contratos
* presion legislativa

e ... Slerra mecanica
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Pero con los dos principales
mercados en muy diferente situaci

SOTETICARA,

Demanda iierior y exterior
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El mercado interior, con muy mala

Tanto en términos absolutos de
volumen...

Consumo interno
(segln "panel" MAPA)

1.814

Var. 20 afos 20%

Var. ultimo afio -5%

1.415
1.392
1.372

Millones de litros
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... COmo, mas aun, en consumo |
per capita (por incremento de
poblacién no consumidora)...

Consumo interno per capita

46,6 (segln "panel" MAPA)

Var. 20 afos -47%

Var. ultimo afo -7%

Litros per capita

28,228,4
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Exportacion de vinos espafioles

Millones de euros y litros
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un contexto que

llevarnos al optimismo.
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Para vender (sobre todo en
los mercados que crecen) _;\%R_j |
hay que COMPETIR RDAS o

v

*Mosto Mercado —
«Alcohol | interior _OMPETlRSIgnlflca.

VINO *Exportacion

| Todo el sector sélo se

mantiene si se VENDE:

e Horeca

) e hogar
Las ayudas externas para Imagen:
defender lo que el mercado no = de pais

compra, no duran eternamente

e de zona
(alcohol?)

e de marca

Producto:

e en cantidad
e en calidad
e en precio

Distribucion:
e nacional
e exportacion

Plantaciones

Diversidad -
Promocion
Bodega de oferta - )
/ Internacio-
nalizacion
EFICIENCIA i |
Etiquetados Dimensidn

tecnologia (menciones)
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Algunos retos /-~
__para los que puede ayudarnos {_. f
| @
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 En el vinedo (ej. riego)

* En la elaboracion (ej. gestion de vendimia, depositos,
barricas y botellero — Ramos Paul —)

* En la gestion contable (ej. necesidad imperiosa de una
buena contabilidad de costes, Nuevo Plan General)

 En la gestion administrativa (ej. relaciones con CCRR)
« EMCS (listos en 2009)

 En el conjunto de la trazabilidad

* En la gestidon de clientes y distribucion

 En la venta directa (= sistemas de venta por internet y

sus problemas)
e« Enoturismo... Alimentaria 2008
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Actuaciones recientes

en NUEVa
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Definicion de
necesidades

Comisién
Técnica
(bodegas)

« Implantacién de * Desarrollo del
NNTT en los sector del vino
sectores

MAPA
(Estrategia

FUNDETEC

MP Industria (Plan

Avanza) SR
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todo parac

SORSTICARA,

Para gue los medios existentes (que son
muchos) sean:

1.Conocidos por las empresas del sector

2.0rientados y aplicados por las
administraciones hacia las necesidades
del sector




Conclusion
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Hay fondos (medios) y hay necesidades

—_—

Resolvamos las necesidades
EFICAZMENTE

PARA MEJORAR NUESTRA COMPETITIVIDAD, EN
MOMENTOS QUE SE AVECINAN DIFICILES
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