* 20/8 — Apertura de programa.

* 24/8 — La vision de quien ya esta en el mercado. Experiencias reales (mentores y mentoras).

* 25/8 — i Realmente tienes una oportunidad de negocio? Metodologia y validacion de
proyectos.

» 27/8 — El cliente de proyectos digitales. Condcelo.

* 31/8 — Cémo generar propuestas de valor.

* 3/9 - Testeo real de proyectos digitales. Entrevistas, experimentos y prototipos.

* 7/9 - Haz que te encuentren. Qué tacticas puedo utilizar para llegar a mi publico objetivo:
SEO, SEM, Inbound Marketing, Social Marketing.

* 21/9 - Cémo hacer una web/app pensada para el usuario: disefio, contenidos y funciones. La
importancia de la usabilidad web.

» 28/9 - COmo construir un e-commerce paso a paso. Qué debo tener en cuentay como, a

través de un caso real.

* 10/9 - Estrategias comerciales y de relacidn con clientes. Entrega de productos y servicios.
* 14/9 — Plan de marketing para proyectos digitales.

* 17/9 — Modelos de generacion de ingresos y analisis de costes.

* 24/9 — Busqueda de alianzas y andlisis de recursos clave.

El programa se completa con al menos 3 sesiones obligatorias de seguimiento, mas la posibilidad de tutorias con los y las mentoras.



